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Le groupe Yamzho regroupe 3 filiales réparties entre Paris (Trade Union) , Bordeaux et Angers 
(Bernicia, Liberty, Yamzho) , avec 50 collaborateurs. Le groupe fournit des prestations de conseil en 
marketing produit et distribue des objets média très divers :articles textiles, appareils de cuisson, 
appareils d’extérieur, objets divers.  Le  groupe Yamzho réallise cette démarche pour mieux répondre 
aux exigences du marché qui tendent vers  plus de  produits éco-responsables.

C’est l’augmentation maximale de la température terrestre qui est 
attendue en 2100 en l’absence de l’adoption de mesures fortes.

Les conséquences de ce changement climatique sont déjà visibles et s’accentueront dans les 
années à venir.

En tant qu’acteur engagé, le groupe Yamzho a souhaité réaliser un bilan de ses émissions de gaz à 
effet de serre et s’engager dans une démarche de transition via le Diag Décarbon’action proposé par 
Bpifrance, en partenariat avec l’ADEME et en collaboration avec l’ABC.
L’accompagnement a été réalisé par la société Global Climate Initiatives.

+ 5°C

Projection de la variation de la température moyenne suivant différents scénarios

Source : GIEC, 1er groupe de travail, 2021
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Le groupe Yamzho regroupe 2 filiales (MANIMA fusion de TRADE UNION & BERNICIA; 
LIBERTY&CO.) réparties entre Paris (91), Bordeaux et Angers, avec 50 collaborateurs. Le groupe 
évolue sur le marché de la Communication par l'Objet et du Cadeau d'Affaires et fournit des 
prestations de conseil en marketing produit et distribution d'Objets Média. Le groupe Yamzho s’engage 
volontairement dans cette démarche pour affirmer sa stratégie RSE et répondre aux évolutions du 
marché.
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La répartition des émissions de Yamzho est typique pour un distributeur de produits manufacturés.
• Le principal enjeu se situe dans la composition des produits achetés (70% des émissions). La fin

de vie des produits est le 2eme poste significatif (10%). Une meilleure traçabilité des produits est
incontournable pour réduire les émissions de ce poste.

• Le taux d’incertitude est de 21 %. Yamzho s’inscrit dans une démarche d’amélioration continue,
le premier exercice de Bilan GES servant à identifier les principaux enjeux.

C’est le Bilan GES de Yamzho
pour l’année fiscale 2023

Ce qui est équivalent :

• aux émissions annuelles de 218 Français,
• à  354 tours de la terre en avion,
• à la combustion de 694 K litres de gasoil

Indicateurs clés 

0,4%

2% 7%

81%

10%

Énergie

Hors énergie

Actifs

Déplacements

Achats

Déchets

Produits vendus

Répartition des émissions 

2 154
t CO2e

179
kg CO2e / k€ de CA

48
t CO2e / employé kg CO2e / unité produite
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1er poste d’émissions : Achats de produits (80%)

2ème poste d’émissions : Produits vendus (10%)

3ème poste d’émissions : Transports de marchandises (3,8%)

- L’achat de produits destinés à la revente est le 
1er poste significatif (70% du bilan GES), qui se 
réparti à 87% pour les achats d’intrants vs 13% 
pour les services.

- 2 univers de produits impactants:Les produits 
en coton (59% des émissions), suivi des 
appareils de maison et extérieurs ( plancha, 
barbecue, tondeuse…) qui représentent 30% 
des émissions d’intrants.

Intrants
87%

Services
13%

- Les émissions liées aux produits vendus 
représentent 10% du total du bilan GES. 

- Les sources d’émissions sont le traitement de 
fin de vie des produits vendus (60%) et 40% 
des proviennent de la consommation 
énergétique des appareils  vendus 
exclusivement par Liberty.

• Le transport de marchandises représente 3,8% 
du Bilan GES, avec une incertitude élevée de 
41% du fait de la prépondérance du ratio 
monétaire.

• 65% des émissions de transports de 
marchandises sont liése aux transport aérien, 
vs 23% pour le routier.
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C’est l’objectif de réduction des émissions relatives de GES 
que s’est fixé Yamzho pour 2023- 25%

THÉMATIQUES PRINCIPALES ACTIONS ENVISAGÉES

• Améliorer la traçabilité des produits achetés
• Solliciter nos fournisseurs pour accéder au poids carbone spécifique 

de nos produits achetés
• Mettre en place un sourcing responsable

• Privilégier les produits éco-conçus
• Privilégier l’achat de produits issus de matériaux recyclés
• Emballages recyclés

• Promouvoir la distribution d’appareils à faible consommation 
énergétique

• Sensibiliser les clients sur les rebus de produits lors de leur fin de vie
• Collaborer avec la filière du réemploi

• Mettre en place un suivi du transport de marchandises
• Intégrer un critère empreinte carbone dans la sélection des 

transporteurs
• Prioriser le transport maritime à l’aérien
• Exiger plus de report modal pour le transport des marchandises

• Electrification de la flotte de véhicules
• Piloter et reporter les déplacements professionnels

PILOTAGE

ACHATS

PRDUITS VENDUS

LOGISTIQUE

DÉPLACEMENTS
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